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Landau: VEP, 708 S.

Trendsportmagazine gehdren zu den wenigen
Presseprodukten, die von der weltweiten

Helin il o S Pressekrise nahezu ausgenommen sind. Diese
_— Sonderstellung erklirt sich aus ihrer heraus-
ragenden Bedeutung als Werbetriger fiir die
Sport- und Tourismus-Industrie. Am Beispiel
von Windsurf- und Snowboardmagazinen in

m Deutschland und Frankreich zwischen 1981
bis 2016 wird gezeigt, wie sich der
aufkommende und wieder abflauende Boom
der beiden Sportarten sowie die allgemeine
mediale Entwicklung auf Form und Inhalt der
Ji z/ S Magazine und insbesondere der darin auftre-
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Fremdsprachenvermitiiung

Spseta s tenden Textsorten ausgewirkt haben.

Aus dem Inhalt:
1. Einleitung: Trendsportmagazine in der Medienlandschaft

2. Trendsportarten — Definition und Entwicklung: Definition ,,Trendsport* - Entwicklung
der Trendsportarten Windsurfen und Snowboarden

3. Special Interest-Zeitschriften fiir Trendsportarten im Uberblick: Kategorien von
Zeitschriften - Funktionen der Special Interest-Presse - Pradsentation der analysierten Zeit-
schriftentitel

4. Zeitschriftenanalyse I — Formalia, Bilder, Themen, Werbung: Formalia (Format,
Papierqualitit, Bindung, Anteile von Text / Bild / Werbung, Bildqualitidt) - Besonderheiten
der Bildverwendung (incl. Werbung) - Themenverteilung

5. Zeitschriftenanalyse II — Textsorten: Zur Kategorisierung von Pressetextsorten - Kontak-
torientierte Texte - Informationsbetonte Texte - Meinungsbetonte Texte - Auffordernde Texte
- Instruierend-anweisende Texte - Rein unterhaltende Texte - Mischformen und Hyper-
strukturen - Quantitative Verteilung der Textsorten im Kernkorpus

6. Zeitschriftenanalyse III — Entwicklung im soziookonomischen Kontext: Formaler
Stilwandel - Konvergenz mit anderen Medien - Anpassung an dkonomische Rahmenbe-
dingungen - Selbstverstiandnis (auch in Bezug auf Gender-Aspekte), Subkultur und Sprache -
Kulturvergleich: deutschsprachige vs. franzdsischsprachige Magazine

7. Zusammenfassung



